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BLOCK 6, ROSENHE|M

I

Wo bis vor kurzem noch Péckchen ge
store Block 6 eine neue Heimat gefu

zart, feminin und industriell.

S

NEUE

o nden. N; 1
hundert {iberzeugt das Interior-Design d ot Kernsanierung der Immobilie aus dem 16.Jahr-

es Lade: it ei
s mit einer gekonnten Mischung aus hart und

BLOCKBILDUNG

Als Sabrina und Klaus Knierer 2018 ihren
Multilabel-Store fiir Womenswear eroff-
neten, war es zundchst so etwas wie ein
»Experiment«. Denn Klaus Knierer betreibt
im Hauptberuf eine Modeagentur in
Miinchen. Die ersten Raumlichkeiten in der
GillitzerstraRe 6 — der Name Block 6 leitet
sich vom Gillitzerblock, einem der markan-
testen Bauwerke Rosenheims, ab — haben
sie von Peak Performance inklusive Laden-
bau tibernommen. Sowohl mit der Optik als
auch mit der Lage waren sie aber zuneh-
mend unzufrieden. »Die Frequenz wurde
immer schlechtere, sagt Klaus Knierer. Als
sich die Chance zum Umzug an den Ludwigs-
platz bot, schlugen sie zu und unterschrie-
ben im Sommer 2021 den Mietvertrag fur
die ehemalige Postfiliale in einem erstmals
im 16. Jahrhundert erwahnten Haus

Das Umfeld sei dort top, sagt Knierer.
Weiterer Pluspunkt: Da die Immobilie
mit einer Verkaufsflache von gut 200m*
zunichst kernsaniert werden —musste,
bestand so die Maglichkeit, das Design des
Ladens, der von Sabrina Knierer gefihrt
wird, komplett nach eigenen Wiunschen zu
gestalten. Eingezogen sind sie im Oktober
2021, in eine Location, die zwar innen schon

Ludwigsplatz 4, 83022 Rosenhi
Hohensteiger & Zanger! | L/C*

weitestgehend top war, aber von auen noch
Baustelle. Seit Mai 2022 ist endlich auch die
Fassade, die komplett neu verputzt werden
musste, fertig, und der Store mit seinen acht
Fenstern sieht so aus, wie ihn die Knierers
sich vorgestellt haben.

Gemeinsam mit Innenarchitektin Marcella
Breugl und ihrem Miinchener Biiro Mallu-
via haben sie das Interior-Konzept entwi-
ckelt, das von einer charmanten Mischung
aus traditionellem Wohnhaus, rauem Indus-
triechic und zarten Farben lebt. Motto:
»Industrial meets feminin.« Ausgangspunkt
der Uberlegungen war es, die alte, ziemlich
mitgenommene Betondecke mit all ihren
Léchern und Notizen, die Bauarbeiter dort
hinterlassen haben, genau so zu belassen.
Der Boden wurde dazu passend mit Sicht-
Estrich versehen. Fiir den weichen, femi-
ninen Touch sorgen roséfarbene Wande
und Lounge-Sesselchen sowie die Vorhange
an den runden Umkleidekabinen. Um den
Raum optimal auszunutzen, sind diese in
den vorhandenen Saulen untergebracht.

Absoluter Eyecatcher istaber der groRe Block
in der Mitte des Raumes, der mit geburstetem
Messing verkleidet und groRfiachigen Fliesen

Oktober 2021 |

Malluvia

Packt und Bri
d Briefe gestempelt wurden, hat der Womenswear

belegt ist. Darliber schwebt eine Installation
aus schwarzem, gelochtem Blech und dem
Schriftzug »Block B 6«, in die die Beleuch-
tung integriert ist Gebirstetes Messing
findet sich auch an der sanft geschwungenen
und mit Naturstein belegten Verkaufstheke
wieder. Alles wurde individuell fur Block 6
gefertigt. Beleuchtet wird der Raum mithilfe
eines Lichtschienensystems mit LED-Leuch-
ten. Uber dem Lounge-Bereich und in den
Umkleidekabinen finden sich zudem dekora-
tive Pendelleuchten.

Am Ludwigsplatz trauen sich die Knierers
auch mit dem Sortiment preislich ein wenig
nach oben zu gehen. Hauptmarke ist unver-
andert Drykorn, die Knierer auch uber seine
Agentur vertreibt. Neu ist Dondup, zudem
gibt es Blaver, Cambio, lheart, Copenhagen
Studios, Munthe, Hannes Rother, JBNY und
Agolde. Alles nur far Frauen — daran wollen
die Knierers auch kinftig nichts andern.
Rund 10 Prozent des Sortiments machen
Lifestyle-Produkte aus, dazu gehoren etwa
die hochwertigen vorgemixten Cocktails von
Nio Cocktails, Costoluto-Weine, Duftkerzen
von Sasa Trend, Kiichenaccessoires von Kiss.
my Kitchen, Windlichter von Skogsberg &
Smart und Naturkosmetik von Retterspitz.
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